IMEC.DIGIMETER INFOGRAPHIC

C )
O O
- J

VIDEO, MUZIEK & GAMING

DAGELIJKS LIVE TV KIJKEN

Online video en muziek in de lift

Stabiel, maar daling bij jongere leeftijdsgroepen
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ONLINE VIDEO
Duidelijke stijging bij 65+
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Jongeren luisteren meer via PC en smartphone naar muziek,

ouderen verkiezen CD en TV
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ONLINE MUZIEK
YouTube blijft het meest populaire muziekplatform
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PODCASTS
Podcasts vooral populair bij jongeren
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12% . DAGELIJKS . WEKELIJKS O MAANDELIJKS De Jongere leeftljdsgroepen
ol . , _ luisteren opvallend meer naar podcasts
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GAMING
Maandelijks gamen lijkt licht te dalen
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Meer trends over mediabezit en -gebruik in Vlaanderen vind je op imec.be/digimeter



