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Nieuwsbronnen en -attitudes verschillen sterk
per leeftijdscategorie
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DAGELIJKSE NIEUWSCONSUMPTIE
Actief nieuws volgen daalt bij 16-24 jarigen
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Nieuwswebsites kampen met vergrijzing van lezerspubliek
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ATTITUDE TEN OPZICHTE VAN NIEUWS

Positieve attitude ten aanzien van nieuws, maar bezorgdheid
om impact van fake news
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“lk vind het belangrijk om
het nieuws te volgen.” 16-24

ALLE LEEFTI)DEN
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STERK LEEFTI)DSGEBONDEN

40%
ALLE LEEFTIJDEN

“lk wil enkel de nieuwstopics
volgen die mij interesseren.” 35-44 65+

“Dankszij het internet ben ik
veel beter geinformeerd.”

ALLE LEEFTI)DEN

55-64

66%

“lk ben bezorgd om
de invloed van ‘fake news’
op de maatschappij”

25-34 35-44 ALLE LEEFTI)DEN

MINDER LEEFTI)DSGEBONDEN

“lk ben bezorgd om
de invloed van ‘fake news’ 35-44 65+ ALLE LEEFTIJDEN
op mezelf”
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l.TrI e C Meer trends over mediabezit en -gebruik in Vlaanderen vind je op imec.be/digimeter



